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Trykt Produkt

Dette er en fiktiv case

Kunde

Volkswagen Danmark

Opgave

Volkswagen Danmark havde brug for en informativ folder, der
kunne bruges som salgsmateriale i forbindelse med preesen-
tationen af deres elbil ID.4. Malet var at udvikle en tryksag,
som seelgerne kunne udlevere til potentielle kunder efter en
salgssamtale — s& kunden havde mulighed for at fordybe sig i
bilens egenskaber og fordele i ro og mag derhjemme.

Folderen skulle fremhaeve bilens komfort, teknologi, raekke-
vidde og baeredygtighed — og samtidig give et visuelt steerkt
forstehandsindtryk.

Derfor blev det valgt at producere en 3-flgjet folder i formatet
297x210 mm, trykti4+4 farver pd 170 g. silk.

Indholdet bestér af neglebudskaber, produktfordele, billeder
af bilen samt overskuelige punkter, der hurtigt giver leeseren
et klart overblik over, hvorfor ID.4 er et oplagt valg. Designet
er holdt i Volkswagens visuelle stil med fokus pa enkelhed,
preecision og moderne elegance.

Kernefagligheder
¢ Grafik & Billedbehandling
* Typografi & Ombrydning
Programmer brugt

e Photoshop
e |llustrator
® InDesign

Plads

% worohor



https://nikolaichristiansen.dk/assets/img/HF2/M65_folder_ID.4_297x210mm_K.pdf

Typografi & Ombrydning

Dokumentopsatning

Jeg lavede et A4 liggende dokument (297x210 mm)
i INnDesign med 10 mm margen hele vejen rundt og
3 mm bleed sa designet kunne ga til kant.

Baseline grid

| Preferences aktiverede jeg Baseline Grid. "Start blev
sat til 10 mm og "Increment Every" til 13 pt, sé linjeaf-
stand pé bredteksten passede. Det gav et jaevnt og
struktureret layout.

Margins

Jeg valgte at min margin skulle vaere 10mm hele vejen
rundt for at have god luft til kanten.

Fontvalg

Jeg har valgt Helvetica Neue som den gennemga-
ende skrifttype i folderen. Den moderne sans serif har
et neutralt og tidlest udtryk med hojleesbarhed, hvilket
gor den velegnet til bade overskrifter og bradtekst. De
mange veegte skaber et tydeligt typografisk hierarki
0g understotter et enkelt, stringrent layout.

Mellemrubrik

Brodteksten er sat til 9/13 pt og mellemrubrikkerne
til 11/15 pt for tydelig kontrast. Afstanden for og efter
er beregnet ud fra linjeafstanden (13 x 2—-15=11 pt),
fordelt med 7 pt for og 4 pt efter, sa rytmen i layoutet
bevares.

Paragraph Styles

Jeg bruger Paragraph Styles til at gemme typogra-
fiske indstillinger som font, sterrelse, linjeafstand og
farve. Det ger det hurtigt at eendre tekst og sikrer et
ensartet udtryk i hele dokumentet — bade visuelt og
produktionsmeessigt.

Layers

Jeg brugte aktivt layers for at holde sturktur i mit doku-
ment og for at have et overblik over hvad der er hvor.

Create grids

Jeg brugte Create Grids til at tilfeje 5 vandrette hjeel-
pestreger uden mellemrum (O mm gutter) for nem-
mere placering af elementer. Jeg undlod kolonner, da
de ville forstyrre layoutet, som allerede havde faste
hjeelpelinjer til margin og bleed.

Document Setup

Intent: Print

Number of Pages: _ Facing Pages

Start Page Ne: 1

Orientation: [§] [d

Margins
Top: - 10 mm

Bottom: © 10mm Right: _

Bleed and Slug
Top Bottom
Bleed: 3 mm 3 mm

Slug: O mm 0 mm 0 mm

Crids

Baseline Grid

(o Tl [l Light Blue ~

Relative To: Top of Page

Increment Every: 13 pt

View Threshold: 75%

Margins
Top:

Bottom:

Byout Type Object Table

Pages

Margins and Columns...
Ruler Guides...

Create Guides...

Create Alternate Layout...

Liquid Layout

Next Page
Last Page

Create Guides

Columns

Number:

Gutter:

B Preview

Options
Fit Guides to: © Margins

Page

Remove Existing Ruler Guides

View
Paragraph Paragraph Styles Style Packs
Overskrift-hvid
[Basic Paragraph]
~ [l Punktliste
Punktliste hvid
Punktliste sort
~ [l Billedetekster
Billedetekst
Billede-overskrift
~ [l Indhold
Overskrift-hvid
Overskrift sort
Overskrift merkebla
Underrubrik
Underrubrik_bagside
Underrubrik sort
Underrubrik merkebla
En linje mellemrubrik
En linje mellemrubrik merkebla

En linje mellemrubrik hvid

To linjer mellemrubrik

Tre linjer mellemrubrik
Bradtekst
Brodtekst merkebld

Bradtekst hvid

Helvetica Neue

Volkswagen stér for kvalitet, teknologi og prascision.

Derfor har jeg valgt Helvetica Neue —en moderne, tidles
og neutral skrifttype, som formidler budskaber klart og
professionelt. Den fungerer optimalt i bade bradtekst og
overskrifter og sikrer et visuelt roligt og ensartet udtryk.

123456789%€8&/()=7!

=)

— _
7t Forerstotte i-hverdageny

4pt Avancerede - assistentsystemer - som - &
vognbaneassistent-hjaelper.dig-med-at.-t
Resultatet-er-en-mere-afslappet.og-trygk

. o .
i hvon nrina mntnnaion o

Pages Layers

I > Illustrationer
> QR-kode
> Logo
> Tekst
> Billeder
> Faktaboks
> Hjxlpestreger

> Pagina

©
L0 2
©
L0 2
©
L0 2
©
L0 2
©

> BG

Swatches CC Lib



Typografi & Ombrydning

Text Wrap

Jeg brugte Text Wrap til at skubbe teksten ned og
saette bilen ind for at laeseren far en lille pause med
noget blikfang.

| testen

For at finde fontens optimale ordmellemrum lavede
jeg en I-test, hvor jeg sammenlignede 10 I'er med 9
ordmellemrum. Desired-vaerdien blev justeret, indtil
afstanden visuelt flugtede med bredden af I'erne.
Derefter gav jeg InDesign et kontrolleret spillerum
ved at saette minimum 2 % under og maksimum 20
% over Desired-vaerdien. Da teksten er venstrestillet,
er justeringerne primeert lavet for at bevare fontens
rytme og et harmonisk udtryk.

Orddeling (Hyphenation)

Jeg har sldet orddeling til i Paragraph Style for brad-
teksten for at sikre en jeevn hgjrekant og undga store
mellemrum ved left justify. Kun ord med mindst 5 bog-
staver deles, max. 2 bindestreger pr. afsnit. Jeg har
sat hyphenation zone til 14 mm og slaet orddeling af
store bogstaver og sidste ord fra for et roligere udtryk.

QR-kode

Jeg placerede en QR-kode i layoutet som en del af det
visuelle hierarki. Den er tilpasset grid og margener og
giver brugeren en direkte vej til at booke en pravetur,
som kunden gnskede. QR-koden fungerer som et
aktivt designelement og er integreret i layoutet uden
at forstyrre leesbarheden.

Tekstboks med
typografisk opsaetning

Jeg lavede boksen med ID.4 ud fra et tekstfelt, hvor
jeg brugte Text Frame Options til at seette 5 mm
indryk og centreret lodret justering. Jeg valgte Cap
Height som baseline-offset for bedre optisk placering.
Boksen fik en lyseblé baggrund og 2 mm afrundede
hjerner for et bledt, moderne udtryk.

Object Styles

Jeg gemte den bla boks som en Object Style for nemt
at kunne genbruge den og hurtigt aendre farve eller
udseende, hvis den skal bruges flere steder i layoutet.

dgl uventede.

Paragraph Style Options

Style Name:  Bredtekst merkebla

Location:

Minimum Desired
Word Spacing: 64% 66%
Letter Spacing: -3% 0%
Glyph Scaling: 98%

Auto Leading:
5ingle Word Justification:

Composer:

120%
Full Justify

Adobe Paragraph Composer

7 Glyphs

Text Wrap

Location:

9 Hyphenation
Hyphenate
Words with at Least: letters
After First: letters
Before Las letters
Hyphen Limit: _ hyphens

Hyphenation Zone:

Better Spacing Fewer Hyphens

B Hyphenate Capitalised Words Hyphenate Last Word

Hyphenate Across Column

12 Object Styles

Bla-boks
[None]
[Basic Graphics Frame]

[Basic Text Frame]

Bla-boks

1 2 Style Name: BlA-boks
Location:

Basic Attributes

Generate QR Code

Content | Colour

Type: Web Hyperlink

URL:
https:/ /www.volkswagen.dk/da.htm

Derfor veelger mange

1D.4:

Komfortabel og stejsvag kersel

God plads til bade familie og bagage
Intuitiv betjening og modeme sikkerhed
'En mere bzeredygtig made at kere pa

- ®

Text Frame Options

11

weneral General

Column Rules

: Fixed Numl
e Columns: Fixed Number

Auto-Si
i number: - [N Width: £ 68 mm
Footnotes

Gutter: . 5mm Maximu

Balance Columns

Inset Spacing
Inset: = 5 mm

Vertical Justification

Align:
Paragraph Spacing Limit:

Text Frame Optio

General Baseline Options

Column Rules

First Baseline
Baseline Options

Auto-Size Offset: Cap Height

Centre




Grafik & Billedbehandling

Select subject

Bilen blev fritlagt ved ferst at bruge automatisk mar-
kering og derefter finjusteret manuelt.

De automatiske markeringer rammer ofte ikke preecist
omkring ruder og kanter, hvilket kan give lyse kanter
omkring motivet. Derfor blev fritleegningen efterbe-
arbejdet for at opna rene kanter. Det er vigtigt, da
ujeevne kanter hurtigt afslerer billedmanipulation og
goer motivet utroveerdigt.

Pen tool

Select Subject ramte ikke helt korrekt omkring vindu-
erne, sa jeg feerdiggjorde fritlaegningen manuelt med
Pen Tool for en mere preecis kant.

Remove tool

Jeg brugte Remove Tool til at fierne den originale
nummerplade pa bilen, sa jeg kunne indsastte min
egen tekst i stedet.

Wrap

Jeg brugte Warp til at tilpasse vejen, sé den fik den
vinkel, jeg onskede. Det gjorde, at perspektivet blev
mere naturligt og harmonisk.

Hue saturation

Jeg brugte Hue/Saturation til at deempe gule og ugn-
skede farver i vejen. Greesset i vejsiderne blev gjort
markere gront, og nummerpladens grenne panel blev
aendret til bl, sd omgivelserne ikke stjaeler opmaerk-
somhed fra bilen.

Cuvres

Med Curves gjorde jeg vejen og vejkanten markere for
at skabe bedre stemning og sammenhaeng i billedet,
sé bilen bliver billedets naturlige fokuspunkt.

Harmonize

Jeg brugte Harmonize til at fa bilen til at passe bedre
ind i omgivelserne. Jeg fik flere forslag og vurderede,
hvilket der fungerede bedst visuelt, s& lys og far-
ver matcher baggrunden, og billedet opleves som
realistisk.

Sky replacement tool

Jeg brugte Sky Replacement Tool til at indsaette en
ny himmel uden skyer, da de tog opmaerksomheden
frabilen. Indstillingerne blev tilpasset, s& de passer til
den enskede stemning og giver en roligere baggrund,
som samler blikket om motivet.

Preferences

v Make:

Make Selection

3 Anti-aliased

Operation

© MNew Selection

Selection...




Grafik & Billedbehandling
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Template layer

Jeg lagde logoet i sit eget template layer, s& det var
last og nemt at arbejde ud fra.

Cirkel

Jeg fandt midten af logoet og tegnede cirkler fra cen-
trum ved at holde Shift + Cmd for preecis placering.

Pathfinder

Jeg samlede de to cirkler til én form og fiernede den
inderste cirkel.

Pen tool

Jeg tegnede VW-logoet med Pen Tool ved at bruge
fa ankerpunkter og kun placere dem, hvor formen
eendrer retning.

Shape modes

Jeg samlede formerne med shape modes unite og
lavede en kopi for at arbejde non-destruktivt.

Actions
Jeg brugte Actions til hurtigt at oprette mappestruktur.

Smartfilter

Jeg konverterede laget til Smart Object og lavede
justeringer med Camera Raw Filter.

Color Balance

Jeg justerede farverne for at give billedet et mere blat
udtryk.

Selective Color

Jeg brugte Selective Color til at tilfeje mere cyan og blé
samt fierne lidt gult i de relevante farvekanaler.

Vignette

Jeg lavede en vignette med et sort lag, maske og Soft
Light ved 20 % opacity.

Gradient Fill

Jeg brugte Gradient Fill til at give bunden af billedet
mere sort

Levels

Jeg brugte Levels til at gare billedet en lille smule lyser

Smart Sharpen

Til sidst gav jeg rat, skeerm og loget pa rattet Smart
Sharpen

-
((({'\{((h(
w @

o

i
o

Filter View Plugins

Meural Filters...

o
Camera Raw Filter...
iatect (FIGET View  Plugine  Window  Halp

iters

v Stroke: - lpt Uniform [Ral @ Touch Call.,

) % (CMYK/Preview) ® wvolkswagen_logo CMYK.ai* @ 100 % (CMYK/P:

Shape Modes:

L I wRC =

Smart Sharpen

{B [ ] Vignette |
[ SS— - - ~ Opacity Controls
E = - :

New Layer

Name = Vignetie Color | [3] Mone

Use previous layer to create clipping mask

Mode  Soft Light Opacity | 100%

Soft Light v Opacity: 20%




Digitalt Produkt beskrivelse
Dette er en rigtig case

Kunde
FGU Senderjylland

Opgave

FGU Senderjylland i Haderslev anskede korte og stemnings-
fulde videoer fra skolens veerksteder, malrettet kommende
elever og deres foreeldre. Formélet var at give et genkendeligt
indblik i, hvordan hverdagen pa et veerksted ser ud.

Jeg fik til opgave at producere en video til veerkstedet
Kommunikation og Medier.

Videoen skulle prassentere vaerkstedet pa en indoydende og
levende méade, der bade fanger de unge og samtidig giver
foreeldre et trygt og realistisk indblik. Fokus var pé at vise
hverdagen pa vasrkstedet, de faciliteter og veerktojer eleverne
arbejder med, samt stemningen og samspillet mellem elever
0g undervisere.

Der blev lagt vaegt pa at skabe en video, der fales eerlig og
naervaerende frem for poleret og reklameagtig, sé seeren far
et klart billede af miljget og undervisningen.

Kernefagligheder

¢ Grafisk Design

¢ Grafisk Produktionsforstéelse
Programmer brugt

e Premiere Pro
e After Effects



https://www.youtube.com/watch?v=7j2MeyrlZnc&feature=youtu.be

Grafisk Design

Research

Jeg startede med at researche, hvordan andre
skoler arbejder med video i deres kommunikation.
Forméalet var at hente inspiration og fa en forstaelse
for, hvilke virkemidler der fungerer, og hvordan jeg
kunne omseette det til mit eget visuelle udtryk.

Malgruppe

Malgruppen er kommende elever pa FGU i alderen
ca. 16-25 ar. Der er ogsa taget hgjde for foraeldre
som sekundasr malgruppe, men videoen er primaert
designet til eleverne.

Arbejdsprocess
Overblik over min process.

Persona

Arbejdet med personaen fik stor betydning for vide-
oens udtryk. | stedet for at forklare hvad veerkstedet
tilbyder, valgte jeg at vise hvad man laver.
Malgruppen er unge, der ofte har negative erfaringer
med traditionel skole, og derfor ville en informativ eller
“forklarende” video hurtigt feles som undervisning.
Derfor blev videoen bygget op omkring observation
og hverdagssituationer frem for forklaringer. Man ser
elever arbejde, far man harer nogen forklare noget.
Det gar, at seeren selv kan spejle sig i situationerne i
stedet for at fole sig overbevist.

Moodboard

Jeg udarbejdede et moodboard for at fastleegge
videoens visuelle stemning og retning. Moodboardet
viser praksisneere situationer og har fungeret som
reference for billedstil, stemning og tempo.

Storyboard

Jeg udarbejdede et storyboard for at sikre, at alle ned-
vendige klip blev optaget, og for at give min mester et
klart overblik over mine visuelle idéer.

Kamerabevaegelser

Ved kamerabeveaegelse har jeg brugt flere typer, blandt
andet dolly og pedestal up. Dolly bruger jeg, nar
kameraet beveeger sig frem mod motivet for at skabe
mere fokus og naervaer. Pedestal down bruger jeg,
nar kameraet bevaeger sig lodret ned for at give en
rolig og kontrolleret billedbeveegelse. Jeg har valgt
forskellige bevaegelser for at skabe variation og mere
livioptagelserne.

Praesentation
af koncept til
mester

Modtagelse af
opgave

Designkoncept

Research bliver udviklet

Feedback

. I
implementeres S

Redigering

Faerdig produkt

Intro (dor ind i vasrkstedet)

Interview (ester)

< I ._"\,‘@?‘.\ :.
e

Storformat printer (touchskzerm) Elev kontrollere print

Locaton
‘Gang indgang t vaskstedst

Anne - forzelder
(sekundaer méalgruppe)

Mads D 000 o

Profil LD
[ e | . Fremacghende racKing-sh genmem Nerbilede Detajeskud af Hind, derkore

Alder: 16 - 25 &r Profil Joren og Ind | vaerkstedet. Kamera | henover storformatprinterens fouch-
Situation: Skoletraet, praktisk anlagt ~ Seepee Frabe Alder: ca. 40-55 ar joe Skaerm.
Mal: Finde retning og blive god til noget L@ | Relation: Forzelder til kommende elev. L — r e ==

. Situation: Vil stette sit barn, men er usikker i Personen betjener prsserens sie =
Beskrivelse W pé nasste skridt %
Mads har haft et sveert | den almindelige ; P P Props P
v Beskrivelse Dordbning. bord Sior i Storomatp Touchskam Stori

Anne ensker, at hendes barn fér en god og
tryg hverdag. Hun er bekymret for, om
hendes barn mistrives i det almindelige
skolesystem, og leder efter et alternatiy,
hvor der er struktur, voksne med overblik og
mulighed for udvikling béde fagligt

og personligt.

Han er ikke dum, men trives darligt med at
sidde stile og iytte det meste af dagen.
Han lserer bedst, nar han far lov til selv at
prove tingene af og arbejde praktisk med
dem i stedet for kun at f& dem forklaret i et
Kasselokale.

Medie péavirkning

QEdJ

frmy m
ingen musik it snak | baggrunden stole I
som fittes Snake.

'Mekanisks Iyde fra printeren fordi den
printerlav da interview kore over

Motivation

Hun behover ikke at forsta alle detaljer, men
har brug for at fole sig tryg ved stedet.

Hvad fylder hos Anne?

« Atlave noget praktisk, der giver mening

« At se konkrete resultater

« Atfaros for indsats

« At vasre en del af et feslesskab uden pres

« Om hendes barn bliver taget seriost

«Om der er faste rammer og tydelige
voksne

« Om stedet giver mening pa leengere sigt

« Om hendes barn trives socialt

Bekymringer
* At stedet minder for meget om skole
*  Atblive malt og vurderet hele tiden

* At falde udenfor socialt

Medievaner

Foretraekker korte, visuelle videoer med aegte
stemning frem for lange forklaringer.

stativ) Underviser lzerer elev drone

0 3D printer i gang med print

Locaton
Ved 3D-printe T vasrkstedet

Halvnzer. Person star ved 30-printer 0 ‘Over-shoulder shot bag 1o personer, der
ot Korer . [uSterer/Kiargor maskinen. STatisk kamera Star og syrer 6n drone med controlier
Tromaipersy e

Siar ved dam og styrer
ontroller De Kigger ud mod

Drons-conrollr og drone [ fen)

Jors & i
Naturigt dagsiys udendors
Blodt, jmwnt Iy

o

Musk op. vind ambience og flem inter-
View kort for at skabe et andehul | vidsoen

o
Mekariske Iy ra printeren under print _  Interview kore over her
lav da interview kore over her




Grafisk Design

Gallup Kompasset

Placeringen af malgruppen i Gallup Kompasset er
baseret pa persona-arbejdet, research af FGU og
observationer fra hverdagen pa skolen.

Malgruppen er unge, som vaegter fesllesskab, tryghed
0g praksisneer leering hogjere end konkurrence og
preestation, hvilket placerer dem i det moderne og
feellesskabsorienterede felt. Denne forstaelse har haft
betydning for videoens rolige tempo, aerlige billedstil
og fokus pa mennesker i arbejde frem for forklarende
tekst.

Perspektiver

Normalperspektivetiinterviewet skaber ligevaerd mel-
lem seer og underviser. Neerbilleder viser fordybelse
0g ger undervisningen konkret, mens overbliksbille-
der giver ro og ger veerkstedet overskueligt.

AIDA

AIDA-modellen er brugt som en dramaturgisk struktur
frem for en salgsmodel. Videoen abner med en rolig
indgang i veerkstedet (Attention), viser derefter hver-
dagen (Interest), og interviewet med underviseren
skaber tillid (Desire). Den afsluttes uden call-to-action
(Action), da formélet var at skabe nysgerrighed og
tryghed frem for at presse seeren til handling.

Tempo

Det rolige tempo er bevidst valgt for at modarbejde
den uro og prasstationsfelelse mange i malgruppen
forbinder med skole. Hurtig klipning ville give energi,
men ogsa stress. Ved at give klippene tid kan seeren
na at aflasse situationen og maerke stemningen.
Resultatet er, at veerkstedet fremstér som et sted med
overskud og tryghed i stedet for et sted med krav og
tempo.

De gyldne snit

Jeg har bevidst arbejdet med at placere motiver i
forskellige gyldne snit, herunder den klassiske gyldne
spiral, for at skabe en mere harmonisk og balanceret
billedkomposition i videoen.

Lower third

Lower third’en har ogsa en tillidsskabende funktion.
Nar underviserens navn og rolle vises tydeligt, frem-
stérhan som en ansvarlig voksenperson og ikke bare
en tilfeeldig deltager. Det er seerligt vigtigt for foreeldre,
som er den sekundaere malgruppe.

Moderne

N\

Moderne-faellesskabsorienterede

Moderne-
individorienterede

Individorienterede

Feellesskabsorienterede

Traditionelle-
individorienterede

Traditionelle-
feellesskabsorienterede

Traditionelle

Lille fro
\ ¥}

grafisk tekniker, o
fotograf, webudvikler,
.

Lille fugl/Halvnaer

Rolig ankomst ind i veerkstedet
Daren abner, kameraet bevaeger sig i @jenhejde ind

Attention i rummet for at invitere seeren indenfor.

Hverdagen pa veerkstedet
Maskiner, arbejdsstationer og elever i gang giver et
indblik i, hvad man laver til dagligt.

Praksis og tryghed
Fokus pé fordybelse, rolige arbejdssituationer og voksne til stede

Desire skaber lyst og tryghed hos béde elever og foreeldre.

Carsten Fabricius

Faglzerer pa Kommunikation & Medier

Rolig afrunding

Videoen afsluttes uden call-to-action, men med en stemning, der giver
lyst til at vide mere om veerkstedet.




Grafisk Produktionsforstaelse

E} Kameraindstillinger

Kamera: Canon R8

Linse: 35mm 1.8 Macro ISSTM

Lukketid: 1/50

Bleende: F2.8

ISO: 320

Mode: Manuel

Indstillingerne er valgt til interviewdelen for at opna
et roligt og naturligt billede med god dybde og stabil
eksponering. Jeg kontrollerede white balance fer
optagelse og eendrede den fra auto til 4300 Kelvin for
at sikre mere stabile og naturlige farver i optagelserne.

Oplosning

Videoen er optaget i 1920 x 1080 px ved 30 FPS,
da dette er en udbredt branchestandard og sikrer et
stabilt og kompatibelt format til det endelige output.

Sound recording

Lyden er optaget med DJI Mic Mini og justeret til at
peake omkring —12 DB. Under optagelserne var hore-
telefoner tilsluttet kameraet, sé jeg lebende kunne
monitorere lyden og sikre, at al tale blev optaget
korrekt.

Zebra settings

Jeg aktiverede zebra-markering for at kunne se, hvis
dele af billedet blev overeksponeret under optagelse.

C-Log3

Ved optagelser naer vinduer valgte jeg at fime klips i
C-Log3. Det giver et sterre dynamisk omréde og flere
detaljer i lyse omréder, som vinduer, der ellers hurtigt
kan blive overeksponerede. Valget har givet bedre
kontrol over lys og skygger i efterbehandlingen.

Mappestruktur

Inden jeg startede projektet i Premiere Pro, oprettede
jeg en klar mappestruktur.

Jeg lavede en hovedmappe kaldet Materiale med
undermapperne LUTs, Musik og Video for at holde
projektfilerne organiserede og overskuelige gennem
hele redigeringsprocessen.

Lumetri color

Jeg har brugt Lumetri Color til at justere eksponering,
kontrast og farver samt anvendt adjustment layers for
et ensartet visuelt udtryk i videoen.

s 00:50:06cm
NoFE =R

‘I- =l

aw

Color temp. -

o] # o [a ] * =] s |~
(#] 400 (N~

=]

Movie rec. size

RESOLUTION

1280 x 720 920 x 1080  3840x 2160

VICIYW

Canon Log settings

Canon Log
View Assist.
Characteristics
Color space

On (@)
Off
0,00

Cinema Gamut

4 MENU

Zebra settings

Zebra
Zebra pattern
Zebra 1 level

[ ] Materiale

_) Seneste

=9 Deit

{ > Video

Navn

> B Materiale
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Grafisk Produktionsforstaelse

n Lumetri Scopes

Jeg anvender Lumetri Scopes til at kontrollere ekspo- o et Mo M N e : 9
nering og lysniveauer i videoen. | Waveform-scope’et v Enhance Speech
kan jeg afleese billedets luminans, hvor sortniveauet : lll Ill

ikke ma ga under 0 IRE, og hajlys ikke ma overstige : ql:z;
ca. 95-100 IRE. Pa den made undgér jeg, at billedet - i S B )

“im
oty e | ]

Enhance

bliver for morkt eller udbraendt.

n Essentials Sound

| Essentials Sound brugte jeg Enhance Speech til at
gore lyden mere klar. Loudness Auto-Match sikrede
ensartet lydstyrke, og Reduce Noise blev anvendt til
let stajreduktion. Dynamics og Vocal Enhancer Low
Tone gav stemmen mere tydelighed og fylde.

K] Labels

Jeg brugte labels til at organisere mine klip i tidslinjen.
De forskellige farver gjorde det nemmere hurtigt at
skelne mellem optagelserne og gav et bedre overblik
i redigeringen.

B LuTs " 2

Jeg forsagte forst at anvende “Auto Detect Log and
Raw”. Da Premiere ikke korrekt genkendte kameraets
log-profil, fremstod optagelserne flade. Jeg anvendte
derfor en LUT og efterfelgende manuel farvekorrek-
tion for at konvertere materialet til Rec.709 og opnéa G0 Vocal Enhancer
naturlige farver og kontrast. — :

EA Farveprofil

Dajeg brugte min iPhone som B-kamera,

blev mobiloptagelserne fejlagtigt tolket som Rec.601,
selvom projektet arbejder i Rec.709. For at sikre
korrekt farvegengivelse aktiverede jeg Display Color
Management i Preferences og rettede farveprofilen til
Rec.709, sé alle klip matcher samme farverum.

m Transscript

~  Clarity

@ o

Width:

Height:

Frame Rate:

Field Crder:

Jeg brugte transcript-funktionen til automatisk at o
omdanne tale i interviewdelen til captions og rettede Display Color Settings feners ManunDepst
efterfolgende de fejl, systemet ikke fangede. Derefter 12

designede jeg en lzesbar undertekst og oprettede et Display Color Management

style track, sa alle captions fik samme opsastning. O Extended Dynamic Range Monitoring

m Export

Jeg braendte underteksterne ind i videoen og ekspor-
teredeiH.264 (MP4) 1920x1080 via Media Encoder. ) T, e
Jeg anvendte hgj renderkvalitet og VBR 2-pass bitrate g £

for at bevare billedkvaliteten og samtidig holde en :  input em
passende filstarrelse til web og sociale medier.
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